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dos (100) y el resto de formatos comercia-
les —la diferencia maxima esta en el co-
mercio especializado que alcanza un indi-
ce de 115-.

Respecto a la evolucién que han seguido
los indices durante las distintas tomas de
precios, la situacién ha ido variando nota-
blemente con el paso del tiempo y parece
claro que los grandes supermercados y los
hipermercados se posicionan como los for-
matos mas atractivos en cuanto a la varia-
ble precio, mientras que el comercio espe-
cializado y los mercados municipales cuen-
tan con un nivel claramente mas elevado.
En este caso, los datos que se han ido pu-
blicando periédicamente pueden haber in-
fluido en la estrategia desarrollada por los
hipermercados y, por tanto, convertirse en
un factor importante para la determinacion
de sus precios (efecto transparencia).

En cuanto a la evolucién acumulada de los
precios en pescaderia se observa que los
distintos formatos oscilan entre el hiper-
mercado (tiene un indice de 107 sobre la
base 100 de abril-2003) y el comercio es-
pecializado (125).

indice para carnes

La informacién sobre los indices de carne
por formatos comerciales indica que du-
rante los Ultimos controles efectuados los
mercados municipales resultan mas bara-
tos aunque, al mismo tiempo, se aprecia
una escasa variacion entre los precios de
los distintos formatos —por ejemplo, en el
control de abril-2008 el recorrido sélo se
extiende hasta 107 (hipermercados)-. Los
niveles de precios de los mercados muni-
cipales, el comercio especializado y los pe-
quenos supermercados resultan bastante
estables 'y, por el contrario, los grandes su-
permercados y los hipermercados son los
formatos con unos niveles de precios en
carne mas elevados.

En cuanto a las variaciones de precios en-
tre abril-2007 y abril-2008, se puede plan-
tear una cierta volatilidad, puesto que los
precios oscilan entre el 6,8% y el -0,7% —
el comercio especializado cuenta con el ma-
yor incremento y los pequenos supermer-
cados con el menor-.

Tomando como referencia el indice 100 ob-

tenido para los pequenos supermercados
en abril-2003, la evolucion de precios ex-
perimentada por cada uno de los forma-
tos comerciales muestra una clara ten-
dencia alcista desde el indice 123 para los
pequeios supermercados hasta el indice
137 de los hipermercados.

indices para alimentacién envasada

Los precios de los productos de alimenta-
cién envasada se caracterizan por la esta-
bilidad tanto en sus indices como en las po-
siciones entre formatos y, ademas, por con-
tar con recorridos reducidos.

Los hipermercados son el formato comer-
cial que tiene un posicionamiento mas fa-
vorable en precios para la alimentacion en-
vasada. Por el contrario, los precios mas
elevados para este tipo de productos se vie-
nen encontrando en los pequenos super-
mercados. Durante las ultimas tomas de
precios se va comprobando cémo se mi-
noran aun mas las diferencias entre los for-
matos comerciales debido, en este caso, »
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