
ria ha mejorado muchísimo en España, in-
tegrando a los productores, ganando ta-
maño en las explotaciones y fortaleciendo
su capacidad de responder a esas deman-
das. Las organizaciones de productores, la
Administración y también otros eslabones
de la cadena, como la distribución, llevan
años pidiendo, apoyando y fomentando que
se produzcan estas reformas estructurales,
para que los agricultores dejen de ser la
parte débil del sistema agroalimentario.
En algunos casos –podemos decir que en
producciones enteras– este salto se ha da-
do ya y los productores han sabido o han
podido integrarse, para aportar, por sí so-
los, gran parte del valor que el consumi-
dor demanda al producto y beneficiarse de
ello. Estos productores tienen hoy dimen-
sión y capacidad para cooperar, negociar e,
incluso, asociarse con otros eslabones co-
mo la transformación o la distribución. Pe-
ro, en otros casos, este salto no ha sido
posible aún y debemos seguir trabajando
para que lo sea cuanto antes, porque una
cadena es tan fuerte como lo es su esla-
bón más débil.

Es cierto: queda mucho por hacer. Aún de-
bemos esforzarnos para que una parte so-
cialmente muy importante de los agriculto-
res españoles no siga sometida a la incer-
tidumbre sobre el resultado de su trabajo.
Porque, aún hoy, muchos productores plan-
tan sus cosechas sin saber de antemano
el precio al que las van a vender, o igno-

ran si podrán repercutir los incrementos de
costes de su producción en el precio final,
algo que en cualquier otro sector de activi-
dad parecería descabellado.

Debemos, pues, trabajar más y mejor pa-
ra apoyar los cambios que necesita el cam-
po para ganar en seguridad para sus tra-
bajadores y en competitividad para sus ex-
plotaciones. Los supermercados están
empeñados en ello, porque necesitan con-
tar con proveedores estables, fiables y fle-
xibles, algo que sólo pueden aspirar a ser
los profesionales de la agricultura, que son
los que conocen las exigencias de la pro-
ducción. Por eso nuestras empresas llevan
años acercándose cada vez más al campo
y dando prueba, día a día, de su compro-
miso. Esta forma de trabajar de cerca utili-
za acuerdos estables con los productores,
en los que se comparte el riesgo y se ale-
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