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Vertebracion interprofesional en el sector

de ovino y caprino
La experiencia de INTEROVIC

(INTEROVIC) es una organizacién sin animo de lucro y

creada para defender los intereses del sector ovino y capri-
no espanol.
Los principales objetivos de INTEROVIC son la promocién de la
carne de cordero, aumentar y desestacionalizar el consumo, con-
seguir la calidad maxima de los productos, trabajar en la tipifica-
cién e identificacion de la canal y mejorar la eficacia y transparen-
cia del sector luchando contra el posible fraude fiscal y técnico-
sanitario.
INTEROVIC desarrolla las actividades que se contienen en sus es-
tatutos, compatibilizandolas con los intereses de los operadores pro-
fesionales del sector (productores y transformadores), con el afdn
de disponer de las herramientas necesarias para evitar cualquier du-
da, por parte de los consumidores, respecto a los productos que el
sector pone a su disposicion. Las crisis sufridas por los sectores car-
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nicos, en el pasado y en el presente, asi lo aconsejan, para garanti-

zar en el futuro la permanencia de esta actividad y, por tanto, de

sus operadores.

INTEROVIC esta formada por las organizaciones agrarias UPA, ASA-

JA'y COAG, la Confederacién de Cooperativas Agrarias (CCAE), y

las organizaciones ANAFRIC-GREMSA, ANICOC-OVICEBO y CE-

DECARNE.

Estas organizaciones agrupan a las entidades representativas de las

empresas que integran la cadena agroalimentaria en carne de ovi-

no y caprino; y sus actuaciones estan dirigidas a la bdsqueda de

transparencia y eficacia, conseguir la calidad maxima en los pro-

ductos y el control de procesos, construccion de medios de infor-

macio6n al consumidor y promocionar el consumo de la carne de

cordero y cabrito investigacion y desarrollo, y cuidado y mejora del

medio ambiente.

En la linea de elaboracién de Cédigos de Buenas Practicas del sec-

tor, INTEROVIC ha elaborado recientemente una “Guia de buenas

précticas para el transporte de ganado ovino y caprino”, pionera en

Europa, y en la actualidad se elaboran dos estudios, uno sobre “La

tipificacion y diferenciacion positiva de la carne de cordero espa-

Aol”y otro sobre “Los factores que afectan a la calidad de canal des-

de el sacrificio hasta el consumidor”; dos estudios demandados por

el sector y que una vez concluidos se aplicardn sus conclusiones.

Asimismo, desde la Interprofesional se priorizan los siguientes te-

mas para trabajar en ellos a corto y medio plazo:

1. Protocolos de trazabilidad y calidad.

2. Campafias de promocion.

3. Creacidn de boletin de comunicacién de la Interprofesional en
revistas especializadas.

4. Adaptar los productos a la demanda del mercado. Reuniones
con todos los miembros para conocer sus inquietudes “in situ”.

5. Reuniones con el Ministerio, para establecer una linea de con-
tacto directo.

6. Lucha contra el fraude fiscal.

7. Promocion del consumo. W



