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U PA apuesta con firmeza
por la política de calidad
diferenciada, a través de

las Denominaciones de Origen y
las Indicaciones Geográficas Pro-
tegidas, porque son un instru-
mento muy válido para mejorar la
posición de los productores y de
los productos dentro de la cade-
na alimentaria y trasladar esta po-
sición de ventaja a la economía de
las zonas rurales amparadas por
este tipo de denominaciones.
Esta es la conclusión general que
se desprende de los contenidos
del número 3 de La Tierra-Cua-
dernos, dedicado íntegramente a
las Denominaciones de Origen y
Calidad Diferenciada, que fue pre-
sentado por el secretario general
de UPA, Lorenzo Ramos, en un
acto público que se celebró el pa-
sado 13 de diciembre en Madrid,
al que asistieron más de 300 per-
sonas pertenecientes al ámbito
político, sindical, agrario, empre-
sas de distribución, Consejos Re-
guladores de las Denominaciones
de Origen y Calidad, represen-
tantes del mundo académico,
profesionales agroalimentarios,
etcétera.
El acto contó también con la in-
tervención del secretario general
de UGT, Cándido Méndez, quién
reclamó entre otras cosas una
mayor defensa por parte de la
Unión Europea de las Denomina-
ciones de Origen y Calidad Dife-
renciada en la Organización Mun-
dial de Comercio.
UPA comenzó a editar los Cua-
dernos de La Tierra hace un año,
coincidiendo con el 20 aniversa-
rio de la revista La Tierra. El obje-
tivo de estos Cuadernos es fo-
mentar el análisis y el debate en
torno a los grandes temas gene-

rales o sectoriales en relación con
la agricultura en particular y con
la cadena alimentaria en gene-
ral.
“La intención no es, por tanto, li-
mitar las reflexiones al entorno
propio de nuestra organización ni
de nuestro colectivo más próximo
de agricultores y ganaderos –afir-
mó Lorenzo Ramos durante la
presentación–; lo que queremos,
y ya hemos conseguido con los
tres números de La Tierra-Cua-
dernos editados en 2004, es re-
flejar la realidad compleja y con in-
tereses muy diversos que rodea
al sector agroalimentario”.
El número dedicado a las Deno-
minaciones de Origen y de Cali-
dad Diferenciada –que incluye
también un póster en el que se re-
cogen todas las denominaciones

de origen y calidad diferenciada
existentes en España, agrupadas
por sectores y comunidades au-
tónomas– pretende ser una
apuesta firme y clara de los pro-
ductores por la política de pro-
tección de los productos con una
calidad diferenciada, ya sea por
su relación con la zona de pro-
ducción o con las técnicas de ela-
boración.
“Con esta iniciativa –continuó Ra-
mos– queremos, asimismo, po-
nerle rostro humano a los alimen-
tos con Denominaciones de Ori-
gen y de Calidad Diferenciada, de
los que ya hay en España 415 di-
ferentes. Porque hay una tenden-
cia general entre los consumido-
res –o lo que es igual, en la so-
ciedad en su conjunto– de
relacionar este tipo de alimentos

y bebidas más con los elabora-
dores –bodegas, industrias, etcé-
tera– que con los productores”.
“Por ello, desde UPA queremos
llamar la atención sobre el origen
de estos productos, porque en
el inicio de la cadena de produc-
ción siempre hay un agricultor o
un ganadero que con su trabajo y
su buen hacer profesional aporta
la materia prima necesaria para
elaborar los alimentos con Deno-
minaciones de Origen y de Cali-
dad Diferenciada”.

Nota: El contenido íntegro del núme-
ro 3 de La Tierra-Cuadernos se pue-
de consultar en la página web de UPA
–www.upa.es–. La edición en papel
se puede solicitar a UPA Federal, des-
de donde se facilitará mientras haya
existencias.

Presentado el número 3 de La Tierra-Cuadernos 

Apuesta de UPA por las Denominaciones
de Origen y de Calidad Diferenciada
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■ Los productos amparados por las Denominaciones de Origen y Ca-
lidad Diferenciada tienen que verse compensados adecuadamente
con unos precios que valoren el esfuerzo realizado por los agricul-
tores y ganaderos.

■ Las actuaciones en materia de calidad tienen que poseer un mar-
cado carácter estratégico dentro de los esquemas generales de la
política agraria, ya que supone el más integrador y globalizador de
todos los instrumentos posibles para actuar sobre el sector agroa-
limentario y el mundo rural.

■ La mejora en la calidad de las producciones agrarias debe tener co-
mo consecuencia la revalorización de la producción con el consi-
guiente efecto sobre la renta de los agricultores, así como extender
su influencia sobre los procesos de transformación industrial y dis-
tribución comercial, y estar fundamentados en productos que se ba-
sen generalmente en técnicas naturales de elaboración y que res-
peten la mejor tradición cultural y alimentaria.

■ Además, conviene resaltar que los productos amparados por de-
nominaciones de origen y calidad utilizan, en su gran mayoría, prác-
ticas extensivas y técnicas de producción perfectamente adaptadas
a sus ecosistemas tradicionales y naturales.

■ A partir de la realidad actual, en UPA creemos que todavía queda
mucho margen para actuar desde los sectores correspondientes y
desde las Administraciones Públicas. Y por ello planteamos, entre
otras, las siguientes propuestas básicas:
– Es importante actuar en la regulación del reconocimiento y ho-

mologación de organismos de certificación y control, pero evi-
tando una excesiva proliferación de certificaciones que incre-
menten la confusión entre los consumidores y haga más dificul-
tosa la supervisión por las Administraciones competentes.

– Es necesario establecer un amplio programa de promoción, con
financiación comunitaria, que tendría que incluir acciones dirigi-

das fundamentalmente a un mejor conocimiento de esos pro-
ductos, tanto ligadas al propio producto como a la formación pro-
piamente dicha.

– Desde UPA exigimos un planteamiento de “calidad total” en el pro-
ceso agroalimentario, en el que debe incluirse el esfuerzo de to-
dos los agentes implicados: agricultores, comercializadores, in-
dustriales, distribuidores, consumidores y Administraciones Pú-
blicas.

– La promoción de la calidad se tiene que llevar a cabo también me-
diante incentivos de índole fiscal y financiera a la producción, a la
transformación o al consumo (mejores precios, subvenciones a
determinadas operaciones, incentivos a tareas efectuadas en con-
diciones particulares, etcétera).

– UPA reclama que los productos de calidad se vean compensa-
dos adecuadamente con unos precios que valoren el esfuerzo rea-
lizado por los agricultores. De lo contrario, cualquier intento por
potenciar los productos de calidad tendría enormes dificultades
de obtener el resultado deseado.

– Los trabajos de control y certificación dentro del sistema de pro-
tección del origen y la calidad de los diferentes productos agroa-
limentarios deberían recaer en organismos públicos o por órga-
nos de control específicos que se encuentren adecuadamente se-
parados de los órganos de gestión, en lugar de dejar dicha función
exclusivamente a empresas privadas.

– Todo ello, con un último y básico planteamiento general: no
bajar la guardia desde la Unión Europea en la defensa incondi-
cional de los productos de calidad en el ámbito de las negocia-
ciones de la Organización Mundial del Comercio (OMC), sin ce-
der ante la presión en sentido contrario que ejercen algunos
grandes productores mundiales, con Estados Unidos a la ca-
beza.

Propuestas de UPA sobre Denominaciones
de Origen y Calidad Diferenciada
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PruUn gran escaparate de calidad y origen

E L acto de presentación
del número 3 de La Tie-
rra-Cuadernos se convir-

tió también en un gran escapa-
rate de los mejores alimentos y
bebidas con Denominaciones
de Origen y Calidad Diferencia-
da, invitados por UPA a partici-
par en este acto, a cuya orga-
nización contribuyeron con una
exquisita degustación de pro-
ductos de gran calidad.
Entre los productos y denomi-
naciones presentes estuvieron
las siguientes: los vinos de las
Denominaciones de Origen La
Mancha y Manchuela, Queso
de Murcia, Queso de Arzúa-
Ulloa, Jamón de Teruel, Jamón
Dehesa de Extremadura, Ter-
nera Gallega, Ternera de Astu-
rias, Corderex (cordero de Ex-
tremadura), Azafrán de La Man-
cha, Turrón de Jijona y Alicante,
aceite de oliva virgen Sierra
Mágina, Cítricos Valencianos y
Berenjena de Almagro.
Asimismo, el Mercado Central
de Carnes de Mercamadrid es-
tuvo presente con una variada
oferta de carnes, y el acto con-
tó también con la colaboración
de CajaDuero.
A todos ellos, UPA agradece su
colaboración en este acto, que
resultó más brillante y, sin du-
da, más sabroso con su pre-
sencia.


