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Los debates del 7° Congreso Federal

Accion sindical de UPA para acabar con la
crisis que provocan |os precios injustos

OS Ultimos datos oficiales
L disponibles que ofrece el

Boletin Mensual de Esta-
distica del MARM, con informa-
cién cerrada a junio pasado,
confirman una vez mas la ten-
dencia a la baja de los precios
percibidos por los agricultores y
ganaderos.
Son muy pocos los sectores don-
de analizando la evolucion res-
pecto al mismo periodo del ano
anterior el precio percibido por los
agricultores es superior. Méas bien
al contrario, los datos destacan
por las fuertes pérdidas de precio
de la mayoria de los productos,
especialmente en el sector gana-
dero con el descenso del 35% del
precio de la leche y en el agricola
son especialmente severas las
caidas de limén, naranja, patata,
cereales, arroz, tomate...

Unos datos que demuestran que
tenemos razén cuando denuncia-
mos la gravedad de la crisis del
sector, cuando exigimos precios
justos para nuestros productos y
cuando alertamos a los poderes
publicos y a la sociedad en su
conjunto del serio riesgo de su-
pervivencia de miles y miles de ex-
plotaciones agricolas y ganade-
ras, cuya actividad actual esta
fuera del mercado, porque ven-
den a precios inferiores a los cos-
tes de produccion.

Hace ya tiempo que era hora de
actuar, pero en este momento la
necesidad de tomar decisiones
estratégicas es mas que urgen-
te. Por ello, UPA va a plantear es-
te debate como uno de los gran-
des retos del 7° Congreso Fede-
ral de la organizacion, que se
celebrara el proximo mes de di-

ciembre, para reforzar nuestra

accion sindical en el préximos

meses con un doble objetivo
muy concreto:

B Aprovechar el impulso de la
nueva ley de Economia Soste-
nible para forzar cambios en
aspectos bésicos de la legisla-
cion nacional sobre los merca-
dos agroalimentarios.

B Y sacar el maximo partido a la
proyeccién espafiola en la UE
durante el primer semestre de
2010, con motivo de la presi-
dencia europea.

Sin precios justos no hay
futuro para el campo

Es imprescindible tomar medidas
urgentes para que legalmente la
distribucion quede incapacitada

® La nueva Ley de

Economia
Sostenible es una
oportunidad
historica para
cambiar las reglas
de juego del
mercado

Espaiia debe
aprovechar la
presidencia
europea en 2010
para impulsar un
cambio de rumbo
en la PAC

para el uso de técnicas comer-
ciales injustas tanto para los con-
sumidores como para los pro-
ductores, y que distorsionan por
completo cualquier posibilidad de
planificacion estratégica de los
agricultores y ganaderos.

Es verdaderamente incoherente
que los que méas hablan en los fo-
ros econdémicos sobre libre mer-
cado sean los que mas lo estran-
gulan.

Necesitamos un marco legislativo
que regule la comercializacion
agroalimentaria de forma ade-
cuaday que contribuya a mejorar
los mecanismos de recogida de
precios en virtud de una mayor
transparencia en el proceso de
formacion de los mismos a lo lar-
go de la cadena de valor.

El Observatorio de Precios debe
ser eficaz y operativo, con capa-



cidad para proponer a la Comi-
sion Nacional de la Competencia
la investigacion de las practicas
contra la competencia que se de-
tecten asi como la imposicion de
sanciones. Serfa interesante arti-
cular mecanismos de control de
margenes comerciales en la ca-
dena agroalimentaria, mediante
una Comision de Examen de
Practicas Comerciales con la par-
ticipacion de todos los agentes
implicados.

Ademaés, la Administracion debe
erradicar la reconocida especula-
cioén en los mercados agroali-
mentarios.

En UPA somos conscientes de
que estamos ante una de las po-
cas o incluso ante la Unica posibi-
lidad de cambiar el marco legisla-
tivo nacional para hablar de pre-
cios, de precios ligados a los
costes de produccién que nos
aseguren al menos no perder di-
nero, como esta ocurriendo en la
actualidad.

Si no se presiona ahora al Go-
bierno para que una demanda I6-
gica y absolutamente necesaria
para garantizar el futuro de nues-
tras explotaciones, como es la de
promover precios justos para
nuestros productos, no lo podre-
MOS conseguir.

Ademas, necesitamos una PAC
fuerte que piense en producir y
asegurar estabilidad en los mer-
cados y una legislacion nacional
que apoye al productor frente a
la gran distribucion, que entien-
da que no puede haber agricul-
tura si se vende por debajo de
los costes de produccion, que
asuma que la situacion actual es
pan para hoy y hambre para ma-
fiana.
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EVOLUCION DE LOS PRECIOS AGRICOLAS

PRECIO MEDIO VARIACION % VARIACION %
PRODUCTOS JUNIO 09 JUNIO 09/MAY0 09 JUNIO 09/JUNIO 08
Trigo blando panificable (1) 189,60 -2,82 -26,60
Cebada pienso (1) 142,25 1,07 -31,46
Maiz grano (1) 169,65 5,03 -21,78
Arroz cascara (1) 389,09 -1,12 -30,49
Alfalfa (1) 149,88 -1,91 -16,98
Vino blanco mesa (2) 2,06 -3,41 -26,41
Vino tinto mesa (2) 2,50 2,2 -14,08
Aceite de oliva virgen (3) 177,95 6,23 -22,60
Aceite de oliva lampante (3) 172,23 8,09 23,12
Aceite girasol refinado (3) 75,99 0,53 -52,17
Limon (3) 9,83 -10,11 -88,02
Naranja (3) 11,07 -39,00 -72,96
Albaricoque (3) 50,29 -34,12 -22,09
Melocoton (3) 52,89 -38,74 -17,35
Platano canario (3) 19,44 -43,59 -23,82
Tomate liso (3) 28,16 -37,38 -46,83
Pimiento verde italiano (3) 37,74 -12,15 -39,02
Lechuga romana (4) 19,91 20,68 -5,48
Judia verde plana (3) 103,56 15,47 -18,68
Patata (3) 17,14 -37,07 -47,85
(1) €/t (2) €/hectogrado; (3) €/100 kg; (4) €/100 unidades
Fuente: Boletin Mensual de Estadistica del MARM.
EVOLUCION DE LOS PRECIOS GANADEROS

PRECIO MEDIO VARIACION % VARIACION %
PRODUCTOS JUNIO 09 JUNIO 09/MAY0 09 JUNIO 09/JUNIO 08
Temeras 180-330 kg (1) 324,49 -2,59 -0,56
Afojo (1) 296,26 -5,03 -6,31
Bovino vivo (2) 173,88 3,21 1,64
Corderos 9-19 kilos (1) 478,84 0,39 4,90
Corderos 12-16 kilos (1) 471,85 0,18 5,99
Porcino 60-55% magro (1) 165,37 5,93 -6,45
Porcino 50-55% magro (1) 152,99 B0 6,61
Porcino <50% magro (1) 150,81 5,93 -6,51
Lechon 20 kg (3) 31,52 -15,27 42,54
Pollo (1) 147,54 0,54 -7,36
Huevos clase L (4) 0,83 -3,22 5,08
Huevos clase M (4) 0,74 6,18 8,03
Conejo 1,8-2,2 kg (2) 153,56 -2,95 -5,54
Leche de vaca 3,7% materia grasa (5) 29,62 -1,68 -35,43

(mayo09) (mayo/abril 09) (mayo 09/mayo 08)

(1) €/100 Kg Canal; (2) €/100 Kg Vivo; (3) Unidad; (4) €/docena
Fuente: Boletin Mensual de Estadistica del MARM.

EVOLUCION DE LOS PRECIOS AGRICOLAS TOMANDO COMO BASE EL 2005 (%)
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Propuestas para un futuro
de progreso

En ese doble ambito de posibles
actuaciones (Ley de Economia
Sostenible y presidencia espano-
la de la UE), UPA plantea las si-
guientes iniciativas y propuestas
concretas:

B Aspectos aincluir enla Ley de

Economia Sostenible:

- Laimplantacion de codigos
de buenas préacticas comer-
ciales que autorregulen las
relaciones entre los otros
eslabones de la cadena,
desde origen y destino, con
el reconocimiento explicito
de las practicas comerciales
correctas y justas, condicio-
nando cualquier apoyo pu-
blico a su cumplimiento por
parte de las empresas. La
adhesion a este codigo es
voluntaria; sin embargo, el
cumplimiento de este cédi-
go debera condicionar el
apoyo publico de las dife-
rentes Administraciones a
los eslabones de la cadena.
Es decir aquellas industrias,
cadenas de distribucion...
que acepten y cumplan es-
te codigo tendran un trato

preferente y prioritario a la
hora de conceder ayudas
por parte de cualquier Ad-
ministracion publica. Su
cumplimiento debera ser re-
conocido a la hora de optar
entre varias empresas, por
ejemplo a la hora de otorgar
licencias de apertura. Las
ayudas provenientes de la
programacion de desarrollo
rural, ademas de todas
aquellas especfficas de pro-
mocion de productos agro-
alimentarios, deberan estar
condicionadas a que los be-
neficiarios cumplan con el
codigo de buenas practicas
comerciales.

Ademas, el cumplimiento de
este codigo estara avalado
por una empresa de certifi-
cacion subvencionada por
la Administracion. Su cum-
plimiento daréa lugar a la ob-
tencion de un marchamo
que podré ser publicitado.
La Administracion sera la
encargada de realizar una
campafia de promocion de
dicho marchamo. Este dis-
tintivo podra ser utilizado por
las empresas que lo obten-
gan como elemento de mar-
keting.

— La adaptacién de la norma-
tiva referente a las relaciones
contractuales (interprofesio-
nes o contratos homologa-
dos) para garantizar la posi-
bilidad de poder hablar de
precios minimos ligados a
costes de produccion. Ade-
mas se deben contemplar
los cambios legislativos ne-
cesarios para que en el am-
bito de las interprofesionales
se puedan adoptar acuer-
dos que reguleny gestionen
los mercados agrarios.

B Propuestas para plantear du-

rante la presidencia espafiola

de la UE:

— Establecer un marco nor-
mativo comunitario que lu-
che contra los margenes
comerciales abusivos, que
reduzca el poder de nego-
ciacién e imposicion de pre-
cios de las grandes cadenas
de distribucion.

— Reforzar el control de las im-
portaciones desde terceros
paises mediante el estable-
cimiento de protocolos de
garantia sanitaria (sanidad
y calidad), ambiental y social
adecuados y unificados. Los
bienes importados deben
acatar las mismas normas

acerca de la calidad y los
métodos de produccion que
la UE prescribe para sus
propios productores.

Iniciar los trabajos y contac-
tos para asegurar que en la
proxima revision de la PAC,
ésta salga fortalecida. En
este sentido es de especial
importancia asegurar que se
van a mantener o readaptar
mecanismos de gestion de
mercado en los diferentes
sectores. La experiencia de
los Ultimos afios nos ha en-
sefado que no sélo como
garantia de renta de los agri-
cultores y ganaderos, sino
también como mecanismos
para asegurar precios esta-
bles y razonables a los con-
sumidores es imprescindible
redefinir y redisefar meca-
nismos de gestion de los
mercados agroalimentarios.
El papel de la PAC para ga-
rantizar a los cerca de 500
millones de consumidores
de la UE unos abasteci-
mientos seguros y estables
de productos alimenticios,
producidos de manera sos-
tenible, sera mucho méas im-
portante en el futuro que lo
ha sido en el pasado.

Por esta razon es tan impor-
tante que la préxima reforma
de la PAC no debilite los me-
canismos existentes en la UE
para la gestion del mercado
y que se plantee més presu-
puesto para hacer frente a
las nuevas necesidades y
riesgos que se asoman al
agro europeo. Las politicas
liberalizadoras emprendidas
por las autoridades comuni-
tarias han favorecido la au-
sencia de mecanismos de
seguridad eficaces, ante si-
tuaciones como las que ha
vivido la Union Europea. No
se trata sélo de evitar la de-
saparicion de un importante
nimero de explotaciones
agrarias, sino de asegurar al
ciudadano europeo el acce-
s0 a los alimentos a precios
asequibles.
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Una crisis que viene de lejos y tiene raices muy profundas

A supervivencia de los pequefios agricultores y ganaderos

es cada vez mas dificil y el abandono de la actividad agraria

cada vez mas frecuente. Sin embargo, en un contexto de cri-
sis alimentaria mundial, las politicas agrarias desarrolladas duran-
te los ultimos afos, basadas en desincentivar la produccién y pro-
vocar el abandono de las explotaciones agrarias, se han visto
totalmente superadas por los acontecimientos.
Estamos viviendo una crisis que viene de lejos y que tiene raices muy
profundas, mientras que las politicas agrarias fomentan un comer-
cio de productos agroalimentarios que se desarrolla con una preo-
cupante concentracién de poder en manos de las grandes empre-
sas de distribucion agroalimentaria.
Estas empresas condicionan al conjunto de la cadena agroalimen-
taria y especialmente a los eslabones mas débiles y numerosos de
la misma: los productores y consumidores.

¢Cuales son los motivos que nos han llevado a la crisis
actual?

B Las sucesivas reformas de la PAC han venido eliminando los
sistemas de gestion de mercados que tenian las OCM, como in-
tervencion publica, almacenamientos privados, ayudas a retira-
das de productos, ayudas a la utilizacion de productos agrarios
por la industria, ayudas publicas para la utilizaciéon de productos
agrarios por los sectores mas desfavorecidos...

B La creciente liberalizacion del comercio mundial, con un dominio
de éste por parte de las grandes multinacionales.

B La falta de regulacion internacional de los mercados de materias
primas agrarias que ha permitido que en los Ultimos afios se espe-
cule abiertamente con estos productos. La ultima gran subida de
cereales, oleaginosas y proteaginosas de los afios 2007 y 2008 no
se debid a razones de mercado, sino al ansia por parte de los fon-
dos de inversién de ganar en este sector lo que habian dejado de
ganar en otros. Hay que recordar que esto llevo a una profunda cri-
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sis del sector ganadero y a una posterior depresion, hasta los ni-
veles actuales de los precios de cereales y oleaginosas. En esa gran
accion especulativa sélo ganaron los grandes capitales y perdimos
los agricultores y ganaderos, y también los consumidores.

B El proceso continuado de concentracion de la distribucién. Los
datos nos indican que cada vez mas las compras de alimentos
por parte del consumidor final se concentran y organizan alrede-
dor de la gran distribucion alimentaria. Es evidente la enorme evo-
lucién que estan experimentando los hipermercados, cuyo nu-
mero de establecimientos ha crecido un 113,7% de 2002 a 2006,
mientras que el de supermercados tan soélo lo ha hecho un 32%
y el de autoservicios ha disminuido un -8%. Las ventas de pro-
ductos del distribuidor (marca propia) representaron el 38% del
total de las hechas en los hipermercados y supermercados es-
panoles hasta abril.

B La crisis econdémica que estamos atravesando, en un principio pa-
recioé no afectar al sector agroalimentario: la gente tiene que se-
guir comiendo. Sin embargo, tras mas de un afo de crisis se ha
comprobado que la incidencia ha sido grande con una evolucion
de los habitos de los consumidores en favor de las marcas blan-
cas, con una guerra comercial entre las grandes cadenas de dis-
tribucion por mantener su cuota de mercado que ha hecho de mu-
chos productos agrarios productos reclamo, con la consiguiente
reduccion de los precios a los agricultores.

B La situacion de enorme diferencia de precios entre la produccién
y el consumo. Se trata de un grave problema estructural para la
economia y la sociedad espanolas. Si se analiza la evolucién del
indice de Precios al Consumo de los alimentos y bebidas no al-
coholicas desde 1990 y se compara con el indice General de Pre-
cios percibidos por los agricultores, se comprueba como el pri-
mero ha subido un 66% en 16 afios (con una tasa media anual de
crecimiento de un 4,12%) y el segundo un 26% (con una tasa
media anual de crecimiento de un 1,6%). Es decir, podemos re-
sumir la situacién en que el precio a los consumidores ha subido
unas tres veces mas que el precio a los agricultores y ganaderos.





