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Jamones y lomos de cerdo ibérico, quesos
de cabra, miel y tapones de corcho de la De-
hesa de Jerez (Badajoz); miel, polen, aceite,
vinagre, licores, jamones, embutidos y acei-
tunas de mesa de Las Hurdes (Cáceres); acei-
te, vinos y vinagres de la Subbética cordo-
besa; miel y polen ecológico, quesos con de-
nominaciones de origen (Queixo do Xures y
Queixo do Cebreiro Xan Busto) y mermelada
de castañas y frutos silvestres de Galicia  (Rías
Baixas, Serra do Xurés, Os Ancares-Courel)
son los productos que se incorporarán ini-
cialmente a la plataforma.

B AJO el título de “Plataforma comer-
cial para la venta de alimentos pro-
ducidos en espacios naturales prote-

gidos y Red Natura 2000”, UPA ha puesto
en marcha un canal de venta directa de ali-
mentos elaborados en zonas protegidas a
través del portal webrednatura.org. El pro-
yecto fue aprobado en 2009 por el Ministe-
rio de Medio Ambiente, y Medio Rural y
Marino, como proyecto piloto en el marco
de la Red Rural Nacional, y cuenta también
con financiación de la Unión Europea.
El programa, que fue presentado en Madrid
el pasado mes de noviembre, se desarrolla
en seis zonas situadas en espacios protegi-
dos y de la Red Natura 2000 de Andalucía,
Extremadura y Galicia, comenzó a finales de
2009 y concluirá en 2012. Tras la fase de
selección, a la cual se han sumado ya nu-
merosos agricultores y ganaderos interesa-
dos en participar en la iniciativa, se otorgará
una marca de calidad reconocida para pos-
teriormente certificar dichos productos y co-
mercializarlos a través del portal.
Los productos que se distribuyan a través del
portal webrednatura.org deben cumplir un
pliego de condiciones para ser etiquetados
con la distinción de calidad de la marca de
garantía asociada a la plataforma comercial.

Un nuevo canal de venta directa: webrednatura.org

UPA presenta un proyecto para
la venta de alimentos
producidos en espacios
protegidos


