
El sector del vino desempeña un papel fundamental en la eco-
nomía de nuestro país, sobre todo en el desarrollo de la eco-
nomía y el trabajo en las zonas rurales tradicionalmente olvi-
dadas. En el nuevo panorama social, afectado por las conse-
cuencias de la guerra de Ucrania, la COVID-19, el incremento 
del precio del transporte, el vidrio, la energía, los insumos y 
los productos fitosanitarios, desde el sector vitivinícola nos 
enfrentamos a nuevos desafíos y oportunidades. 

Nuestro sector no ha cedido en su intento de adaptarse y bus-
car soluciones de una forma unida. Dentro de este contex-
to, la Interprofesional del Vino de España se ha convertido en 
una herramienta imprescindible para que el sector vitiviníco-
la navegue en la dirección correcta. Para ello, hemos traba-
jado con todas nuestras organizaciones y agentes del sector 
para encontrar soluciones que nos permitan afrontar los re-
tos del futuro. 

Cada región vitivinícola tiene sus peculiaridades y necesida-
des y nuestro trabajo es lograr que nuestro trabajo beneficie 
al conjunto del sector vitivinícola. Entre otros aspectos, tra-
bajamos en acciones de promoción e información, para va-
lorizar y estimular la demanda de nuestros vinos; en meca-
nismos que nos ayuden a anticiparnos y paliar las situaciones 
de desequilibrio y lograr un mejor posicionamiento en los mer-
cados internacionales.  

En la actualidad, la Interprofesional se encuentra inmersa en 
dos programas de promoción con los que estamos obte-
niendo resultados muy positivos. Uno de ellos en China a tra-
vés de masterclass guiadas por expertos reconocidos en el pa-
ís nipón y salones de vinos españoles dirigidos a profesiona-
les, mientras que el otro lo estamos llevando a cabo con 
nuestro país vecino, Portugal, para poner en valor nuestras 
Denominaciones de Origen e IGPs de los dos países, que 
cuentan con una larga tradición vitivinícola.  

 

La relevancia del vino en la Dieta Mediterránea  

Por otro lado, desde la Interprofesional y el conjunto del sec-
tor trabajamos intensamente en la lucha contra el consumo 
abusivo de alcohol y a favor del fomento de un consumo mo-
derado y responsable como la única forma posible de disfrute. 
Estamos absolutamente de acuerdo en que se preste aten-
ción a la lucha contra el consumo abusivo de alcohol, pero tam-
bién que se evite aprobar normas desproporcionadas, que 
constituyen una amenaza contra el sector vitivinícola y todo 
lo que éste representa en Europa. Esto daña y pone en peli-
gro el trabajo de más de 400.000 personas que forman parte 
de un sector sostenible económica, social y medioambiental-
mente, que contribuye a la economía, el empleo, la cohesión 
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social y al desarrollo de la España rural, llegando a aportar a las 
arcas del estado un VAB total superior a los 23.700 millones 
de euros anuales, equivalentes al 2,2% del PIB nacional. 

El consumo de vino va de la mano de la moderación, de una ali-
mentación equilibrada como la Dieta Mediterránea y un estilo de 
vida saludable. Con estas pautas de consumo, hablando siempre 
de adultos sanos, y con las evidencias científicas sobre la mesa, 
no se puede asociar un riesgo en la salud de los consumidores.  

De hecho, el próximo mes de octubre podremos conocer las 
últimas investigaciones sobre vino y bienestar en el Congre-
so Internacional Lifestyle, Diet, Wine and Health, que se ce-
lebrará en la ciudad de Toledo, una plataforma de debate que 
reunirá a más de 30 profesionales de todo el mundo.  

 

Apoyo de OIVE a todos los agentes del sector 

Los grandes retos a los que nos enfrentamos, reflejados en 
nuestra ‘Estrategia del sector vitivinícola español 2022-2027’, 
solo podremos superarlos de la única manera que sabemos 
hacerlo: de manera conjunta, con la unión de todos los pro-
fesionales del sector y a las administraciones.  

Para lograrlo tenemos además esta herramienta, una estra-
tegia elaborada por y con el consenso de todo el sector, que 
ha sido diseñada con el objetivo de mejorar nuestro posicio-
namiento internacional, elevar el valor de nuestros vinos y 
promover una distribución y reparto equitativo de dicho va-
lor a lo largo de toda la cadena.  

Tras la definición de objetivos y hoja de ruta, toca ahora po-
nerlo en marcha siguiendo las 101 acciones que se detallan 
en el documento. Para ello, se ha creado un grupo de segui-
miento compuesto por representantes elegidos por nuestras 
organizaciones que periódicamente se reúne para seguir su 
evolución.  

Nuestro propósito es crear conciencia sobre el potencial de 
valor que el sector posee y transmitir a nivel nacional e inter-
nacional las cualidades únicas y distintivas de la cadena de 
producción del vino español: su calidad, su diversidad, su his-
toria, su tradición, su modernidad, y en definitiva, todo lo que 
supone el vino para la sostenibilidad de nuestro país en todas 
sus acepciones.  

En definitiva, trabajamos para que esta estrategia marque un 
antes y después en el vino español y, para ello, necesitamos 
un sector comprometido, cohesionado y valiente. 

Nuestro propósito es crear conciencia sobre el potencial de valor que el sector posee y transmitir a nivel nacional e internacional 
las cualidades únicas y distintivas de la cadena de producción del vino español: su calidad, su diversidad, su historia, su tradición, 

su modernidad, y en definitiva, todo lo que supone el vino para la sostenibilidad de nuestro país en todas sus acepciones




