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La implicación y respaldo de la sociedad ha-
cia las energías renovables constituye un fac-
tor determinante en el avance de la transi-
ción energética y en los esfuerzos por miti-
gar el cambio climático. Aunque el término 
aceptabilidad social comenzó a utilizarse en 
1984, no fue hasta las primeras décadas del 
siglo XXI cuando empezó a consolidarse co-
mo un objeto de estudio relevante dentro de 
la investigación científica. 

Un reciente estudio de revisión sistemá-
tica y análisis bibliométrico de 285 artícu-
los llevado a cabo por Rojas-Peña et al. 
(2024), analiza cuatro décadas de investiga-
ciones sobre la aceptabilidad social de las 
energías renovables. Este concepto se divi-
de en nueve temas principales, agrupados 
en tres grandes clústeres: 
1. Clúster de Planificación Energética (EP). 

Aborda principalmente la utilización de 
la aceptabilidad social como una restric-
ción en problemas de optimización rela-
cionados con la ubicación de los centros 
de energía renovable. 

2. Clúster de Impulso de Energía Reno-
vable (RED). Incluye temas como el pa-
pel de los gobiernos en el apoyo a las 

políticas de energía renovable para au-
mentar su aceptabilidad, la importan-
cia de la aceptabilidad de las energías 
renovables en la reducción de emisio-
nes de carbono y dependencia de los 
combustibles fósiles, y la adopción de 
tecnologías e innovaciones renovables 
por parte de los usuarios individuales, 
donde su nivel de aceptabilidad es fun-
damental. 

3. Clúster de Aceptabilidad Social (SA). 
Centrado en la medición de la aceptabi-
lidad social mediante encuestas, la inte-
racción entre diferentes usos del paisaje 
y el fenómeno NIMBY (Not In My Back-
yard), el uso de teorías conductuales y del 
consumidor para explicar la aceptabili-
dad social, el estudio de casos de oposi-
ción a instalaciones, como parques eóli-
cos, y estudios comparativos para esta-
blecer un marco conceptual. 
A su vez, dicho estudio identifica áreas 

menos exploradas, como la tolerancia social 
de fuentes de energía emergentes (por 
ejemplo, hidrógeno verde) y las diferencias 
de aceptación entre áreas urbanas y rurales, 
sugiriendo que se adopten enfoques meto-
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■ Este artículo analiza la percepción 
social sobre las energías renova-
bles en España a través de un aná-
lisis de sentimiento realizado so-
bre publicaciones en Twitter. Par-
tiendo de una base de datos 
geolocalizada, compuesta por más 
de 10.000 tweets, se identifican pa-
trones de aceptación y rechazo en 
distintas comunidades autóno-
mas. El estudio revela contrastes 
territoriales significativos: mien-
tras algunas regiones muestran en-
tusiasmo ante la transición ener-
gética, otras expresan dudas, críti-
cas o escepticismo. La metodología 
empleada, basada en técnicas de 
procesamiento del lenguaje natu-
ral, permite obtener una “radio-
grafía emocional” del debate en 
torno a las energías renovables. 



dológicos más variados y que se preste aten-
ción a la perspectiva territorial. 

 
 

Explorando nuevas metodologías: 
¿Twitter y aceptabilidad social de las 
energías renovables? 

 
Twitter (ahora X) fue concebido en marzo de 
2006 como un sistema de comunicación ba-
sado en SMS para pequeños grupos. Su lan-
zamiento público tuvo lugar en julio de 2006. 
Rápidamente Twitter mostró su potencial co-
mo herramienta de comunicación en tiem-
po real, lo que condujo a un incremento sus-
tancial en su base de usuarios. En 2017, se au-
mentó el límite de caracteres de 140 a 280 
para permitir mensajes más extensos, brin-
dando a los usuarios mayor flexibilidad pa-
ra expresar sus ideas. De esta manera, Twit-
ter evolucionó de ser una plataforma para ac-
tualizaciones de estado personales a 
convertirse en una importante fuente de no-
ticias e información. En octubre de 2022, el 
magnate Elon Musk adquirió Twitter por 
44.000 millones de dólares, y posteriormen-
te la rebautizó como “X” en 2023.  

Los tweets (ahora oficialmente llamados 
“publicaciones”) son mensajes cortos basa-
dos en texto, que pueden incluir imágenes, 
videos y enlaces. Mediante sus funcionali-
dades básicas crean una red dinámica e in-
terconectada donde la información se pue-
de crear, compartir y discutir públicamente. 

En la actualidad, Twitter goza de gran po-
pularidad en España y es utilizado diaria-
mente por muchas personas para la comuni-
cación personal y profesional. Según los pro-
pios datos de Twitter, en España hay 11,78 
millones de usuarios registrados en la plata-
forma2. Además, España es el país de la Unión 
Europea que más usa Twitter3. En cuanto a la 
demografía4, la mayoría de las cuentas de 
Twitter en España pertenece a personas de 
entre 25 y 54 años, un rango que agrupa a una 
población activa y, en muchos casos, involu-
crada en discusiones tanto profesionales co-
mo personales. Además, se observa una pre-
dominancia de hombres en la plataforma, 
con un 61,7% de usuarios masculinos frente 
a un 38,3% de usuarias femeninas.  

Por otro lado, los usuarios españoles sue-
len dedicar en promedio 48 minutos diarios 
a la red, accediendo principalmente me-
diante dispositivos móviles. En relación a los 

intereses, los temas que más destacan en 
Twitter España son las noticias, la política, 
los deportes y el entretenimiento. Además, 
las figuras políticas de todos los niveles uti-
lizan Twitter como estrategia de comunica-
ción para la transparencia y para compartir 
información, especialmente durante mo-
mentos críticos, como fue la pandemia de 
COVID-19, permitiendo una interacción di-
recta con los ciudadanos.  

Twitter, por tanto, se considera como una 
fuente relevante de información usada en 
numerosas ocasiones como termómetro de 
conversación pública y fuente de datos para 
el análisis del discurso, especialmente en 
tiempo real. Posee grandes ventajas como la 
velocidad, la actualidad y el acceso a una plu-
ralidad de perspectivas, pues permite seguir 
directamente a expertos, periodistas, insti-
tuciones, movimientos sociales y ciudadanos 
de a pie. Por ello, Twitter se posiciona como 
una fuente cada vez más utilizada para la ob-
tención de datos para investigación, para 
análisis de sentimiento, tendencias, redes de 
influencia o discursos públicos. 

 
 

Cómo se obtienen los datos 
 

Aunque no existen cifras oficiales, se estima 
que en España se publican entre 5 y 8 millo-
nes de tweets diarios. Esta enorme cantidad 
de datos dificulta su análisis sin herramien-
tas específicas, como la búsqueda avanzada 
de Twitter, que permite filtrar por palabras, 
fechas, ubicaciones o usuarios. Para inves-
tigaciones más amplias se recurre al web 
scraping, una técnica automatizada para ex-
traer datos de páginas web. En el caso de 
Twitter, esto se hacía a través de su interfaz 
de programación de aplicaciones (API, en 
sus siglas en inglés), que antes era gratuita 
pero ahora requiere suscripciones costosas, 
lo que ha limitado su uso académico. Como 
alternativa, han resurgido herramientas co-
mo Nitter, un visor no oficial que permite ac-
ceder a los contenidos de forma gratuita, 
aunque con ciertas restricciones. 

 
 

Big Data y el Procesamiento del Lenguaje 
Natural (NLP) 

 
Una vez recopilados miles, cientos de miles 
o millones de tweets, empieza realmente 

el desafío, ya que para el ojo humano sería 
imposible poder procesar tal cantidad de da-
tos para obtener conclusiones relevantes. 
Por ello, se aplican técnicas de Big Data y Pro-
cesamiento del Lenguaje Natural (NLP). 

El NLP es una rama de la inteligencia artifi-
cial que ayuda a las computadoras a entender, 
interpretar y responder al lenguaje humano 
de una manera similar a como lo hacemos las 
personas. Dentro de las técnicas de NLP se en-
cuentran la tokenización y la lematización (Ca-
sero-Alonso et al. 2024). La tokenización es el 
proceso de dividir una base de datos com-
puesta de texto en unidades más pequeñas, 
llamadas tokens, que pueden ser palabras, ora-
ciones o incluso caracteres, según el nivel de 
granularidad deseado. Por su parte, la lemati-
zación es el proceso de reducir las palabras a su 
forma base, conocida como lema. 

A partir de ahí, se aplica el análisis de sen-
timiento, usando diccionarios como el Léxi-
co de Emociones NRC, que categoriza cada pa-
labra con ocho emociones básicas (ira, mie-
do, anticipación, confianza, sorpresa, 
tristeza, alegría y disgusto) y dos sentimien-
tos (negativo y positivo). 

Así, por ejemplo, en el tweet “Creo que las 
energías renovables son el futuro, pero me preo-
cupa el impacto perjudicial de las baterías” se 
puede tokenizar y lematizar en las palabras: 
“creer”, “energía”, “renovable”, “ser”, “futuro”, 
“preocupar”, “impacto”, “perjudicial”, “bate-
ría”. De esta colección de tokens anterior, 
“creer” se clasificaría en el sentimiento “con-
fianza”; “renovable” y “futuro” se etiquetarían 
bajo el sentimiento “anticipación”; “preocu-
par” en “miedo” y “perjudicial” en “tristeza”. El 
resto de tokens (como “energía”, “ser” o “ba-
tería”) serían consideradas neutras. Adicio-
nalmente, se clasificarían las palabras en 
“positivas” y “negativas”. 

En esta investigación se han descargado 
todos aquellos tweets escritos en España so-
bre la transición energética, la descarboni-
zación, las energías renovables en general 
(también referidas como sostenibles, verdes 
o alternativas) o en la energía solar, eólica o 
hidráulica en particular. A su vez, se ha dis-
tinguido en qué comunidad autónoma de 
España se ha escrito cada tweet, algo que ha 
limitado la cantidad de tweets recopilados 
(ya que solo se muestran aquellos cuyo autor 
haya declarado voluntariamente su ubica-
ción), pero que ha dotado a la investigación 
de mayor profundidad y riqueza. Posterior-
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mente se ha procedido a tratar y limpiar los 
datos, eliminando símbolos extraños o pu-
blicaciones repetidas, procediendo después 
a su tokenización y lematización. De un total 
de 10.670 tweets, se han extraído 264.183 to-
kens, de los cuales 31.904 son únicos. Si estos 
tokens se transforman a lemas (fusionando 
palabras como “energía” y “energías”), tene-
mos 26.335 lemas distintos.  

 
 

Resultados 
 

Palabras más frecuentes por 
comunidades autónomas 

 
En los siguientes gráficos de nubes de pala-
bras se ilustran las diez palabras más fre-
cuentes en cada una de las comunicades au-
tónomas, con el objetivo de conocer qué te-
mas se suelen tratar o a qué elementos de la 
transición energética se les da más impor-
tancia. El tamaño de las palabras mostradas 
hace referencia a aquellas que han sido más 
repetidas. 

De estos gráficos podemos extraer las si-
guientes conclusiones: 

La energía solar es, con diferencia, el tipo 
de energía renovable más discutido o men-
cionado en Twitter en casi todo el territorio 
español. Esto queda demostrado al posicio-
nar la palabra “solar” en el primer puesto 
de la gran mayoría de las comunidades au-
tónomas. Por su parte, la palabra “eólico” 
aparece también de forma muy consistente, 
generalmente posicionándose en segundo 
o tercer lugar en muchas regiones donde “so-
lar” es la primera.  

Esto indica que la energía eólica es el se-
gundo gran tema dentro de las renovables. 
Llama la atención que, en Aragón y Asturias, 
la palabra más frecuente no es “solar”, sino 
“descarbonización”. Esto podría indicar un 
enfoque discursivo ligeramente diferente en 
estas regiones, quizás más centrado en el ob-
jetivo final o en los retos específicos de la 
transición (como podría ser el caso de Astu-
rias por su pasado industrial y minero). 

La palabra “nuclear” aparece en el top 10 
de varias comunidades (Cantabria, Castilla-
La Mancha, Cataluña, Comunidad Valencia-
na, Madrid, La Rioja, Ceuta). Destaca espe-
cialmente en La Rioja, donde ocupa el se-
gundo lugar, una posición muy alta en 

comparación con otras regiones. Es curioso 
que esta fuente de energía sea más mencio-
nada que otras fuentes de energías renova-
bles en el discurso de la transición energéti-
ca. Esto sugiere que, aunque minoritaria 
frente a renovables, la energía nuclear sigue 
siendo un tema de discusión. 

Como ya se ha mencionado, la descarbo-
nización figura frecuentemente entre las 
primeras posiciones (a menudo top 3 o 4), lo 
que subraya su importancia como meta 
principal de la transición energética en la 
conversación digital. Adicionalmente, la pa-
labra “proyecto” se repite en muchas listas, 
usualmente entre las primeras 5-7 posicio-
nes, indicando que gran parte de la conver-
sación gira en torno a iniciativas concretas, 
desarrollos o planes de nuevas instalaciones. 
También destaca la presencia de palabras 
como “nuevo”, “futuro”, “país”, “año” y “sector”, 
reflejando discusiones sobre novedades, 
perspectivas a futuro, el contexto nacional y 
el ámbito económico o industrial. 

En cuanto a palabras específicas de re-
giones concretas, llama la atención la pre-
sencia de palabras como “hidrógeno” en el 
top 10 de Castilla y León, siendo la única re-
gión en la que aparece. También destaca el 
caso del “agua” en la Región de Murcia. El te-
ma de las baterías o el almacenaje (presu-
miblemente de la energía) son temas rele-
vantes en regiones como La Rioja o Ceuta. 
Melilla es la zona cuya colección de palabras 
es más distinta con respecto a las demás, 
pues parece que se generó una especie de 
debate político con respecto a las energías 
renovables, con palabras como “impuesto”, 
“financiar” o “gobierno”. 

 
 

El sentimiento promedio por 
comunidades autónomas 

 
El anterior análisis es sólo una pequeña 
muestra del total de palabras escritas en una 
región determinada. Es posible utilizar el 
análisis de sentimientos anteriormente men-
cionado para clasificar cada palabra en el 
grupo de palabras positivas o negativas. Con 
esta información, se crea un índice que mues-
tra el promedio del sentimiento de una re-
gión determinada. En esta investigación he-
mos expresado este índice en una escala del 
1 al 5 (siendo el 1 un promedio de sentimien-
to más negativo y el 5 más positivo). 
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FIGURA 1 
TEMAS PRINCIPALES POR COMUNIDADES AUTÓNOMA 





De esta manera, si realizamos la agru-
pación de las diferentes Comunidades Au-
tónomas según el sentimiento promedio, te-
nemos los siguientes grupos: 
■ Sentimiento muy positivo. Aragón y Ex-

tremadura son regiones con un enorme 
potencial y desarrollo de energía solar y 
eólica. Es posible que la percepción pre-
dominante sea la de oportunidad eco-
nómica, inversión y desarrollo rural en 
zonas a veces despobladas. El senti-
miento podría reflejar optimismo por es-
tos proyectos. Por su parte, Navarra es 
pionera en energía eólica en España. 
Puede que exista una mayor cultura y 
aceptación social de las renovables de-
bido a su larga trayectoria y beneficios 
percibidos a lo largo del tiempo. 

■ Sentimiento positivo moderado. Las 
energías renovables en Murcia, Castilla y 
León, Cantabria y Andalucía tienen tam-
bién un potencial considerable (solar en 
Murcia, Andalucía y Castilla y León, eó-
lica en Castilla y León y Cantabria). El sen-
timiento positivo podría venir de las 
oportunidades, pero este sentimiento es-
tá quizás moderado por debates sobre el 
uso del suelo, impacto paisajístico o dis-
tribución de beneficios.  

Por su parte, la condición insular de Ca-
narias hace la transición energética cru-
cial y compleja. El sentimiento positivo 
puede venir de la conciencia de la nece-
sidad de autoabastecimiento y sosteni-
bilidad, quizás moderado por los retos 
técnicos y costes asociados. Paralela-
mente, el País Vasco sigue siendo una re-
gión industrial con fuerte componente 
tecnológico. Podría haber apoyo a la tran-
sición por la vía de la innovación y la in-
dustria asociada, pero también debates 
sobre la reconversión industrial y costes.  
Algo similar ocurre con Asturias, históri-
camente dedicada a la industria extrac-
tiva. El sentimiento puede ser mixto: por 
un lado, apoyo a un futuro más limpio; 
por otro, nostalgia o preocupación por el 
fin de la industria tradicional del carbón 
y el impacto en el empleo. Finalmente, te-
nemos el caso de Madrid: como centro 
urbano y capital, el debate puede ser más 
abstracto, centrado en políticas naciona-
les, costes y seguridad energética, más 
que en el impacto local directo de las ins-
talaciones (que son escasas en la propia 
comunidad). 

■ Sentimiento ligeramente negativo o 
neutro bajo. En primer lugar, tenemos a 

Galicia, que presenta gran implantación 
eólica, pero es una región en la que tam-
bién ha habido contestación social im-
portante por el impacto paisajístico, en el 
monte comunal y en el medio rural. Po-
dría haber un debate muy polarizado. 
También podría haber influencia del sec-
tor pesquero en debates sobre eólica ma-
rina. Paralelamente tenemos a la Comu-
nidad Valenciana y las Islas Baleares, zo-
nas con alta dependencia del turismo y 
fuerte presión sobre el territorio.  
Los debates sobre el impacto paisajístico 
de las instalaciones (solares o eólicas, in-
cluyendo marinas) pueden ser intensos y 
generar opiniones negativas. En Baleares, 
como en Canarias, se suma la compleji-
dad insular. Por su parte, Castilla-La Man-
cha tiene un gran potencial renovable (so-
bre todo solar), pero quizás el debate so-
bre el modelo de implantación (grandes 
vs. pequeñas instalaciones, con beneficios 
locales) esté generando división. En Ceu-
ta ocurre un caso similar a Canarias o Ba-
leares, pero con menos recursos propios, 
ya que su transición depende mucho de 
conexiones externas o soluciones especí-
ficas, lo que puede generar incertidum-
bre o sentimiento menos positivo. 
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CUADRO 1 
PALABRAS Y FRECUENCIAS POR COMUNIDAD AUTÓNOMA

Comunidad autónoma Principales términos (por frecuencia) 
Andalucía Solar (483), proyecto (79), eólico (76), nuevo (68), agua (67), empresa (67) 
Aragón Descarbonización (15), sector (7), consumo (6), futuro (6), Zaragoza (6) 
Asturias Descarbonización (24), solar (13), Asturias (9), futuro (9), millón (9) 
Baleares Solar (29), descarbonización (13), balear (10), proyecto (8) 
Canarias Solar (44), eólico (21), Cantabria (16), descarbonización (14), Gobierno (14) 
Cataluña Solar (681), eólico (82), descarbonización (78), nuevo (66), país (64) 
Ceuta Solar (6), central (2), despliegue (2), medio (2), nuclear (2) 
Castilla-La Mancha Solar (45), eólico (13), luz (12), descarbonización (9), nuclear (9) 
Comunidad Valenciana Solar (436), eólico (64), descarbonización (60), proyecto (53), nuclear (52) 
Castilla y León Solar (36), proyecto (16), producir (14), León (13), futuro (11) 
Extremadura Solar (26), Extremadura (19), centro (11), Badajoz (9), ibérico (9) 
Galicia Solar (115), descarbonización (47), eólico (44),Galicia (34), proyecto (20) 
Islas Canarias Solar (174), canaria (147), eólico (81), isla (59), proyecto (58) 
Madrid Solar (809), descarbonización (320), eólico (167), sector (139), nuevo (137) 
Melilla Solar (8), Melilla (4), apostar (3), Gobierno (3) 
Murcia Solar (115), fotovoltaico (27), murcia (26), empresa (21), instalación (20) 
Navarra Solar (48), eólico (14), Navarra (14), sol (11), empresa (9) 
País Vasco Solar (157), eólico (47), descarbonización (40), proyecto (38), Euskadi (33) 
La Rioja Solar (11), nuclear (8), central (5), alternativo (4), año (4) 
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■ Sentimiento negativo. Cataluña es una 
región densamente poblada e industria-
lizada. Puede haber fuertes debates so-
bre el uso del suelo, el modelo energéti-
co (grandes proyectos vs. autoconsu-
mo/comunidades energéticas), la 
política energética autonómica vs. esta-
tal, y el coste de la transición. La polari-
zación política general podría influir. La 
Rioja es una región pequeña, quizás con 
proyectos específicos que han generado 
rechazo local, o donde el debate está do-
minado por preocupaciones sobre el pai-
saje (viñedos) o la agricultura. Final-
mente tenemos a Melilla, con un valor 
extremadamente bajo. El análisis de pa-
labras más frecuentes nos ha advertido 
de que posiblemente la discusión esté 
basada en un tema político y guberna-
mental, por lo que era de esperar que el 
lenguaje fuese negativo. 

El análisis de sentimiento revela un pa-
norama complejo y diverso, y, aunque no nos 
muestra las razones de las diferencias, es útil 
para conocer la situación del debate o de la 
conversación sobre el tema en un momento 
concreto y una región específica. 

 
 

Conclusiones 
 

El análisis de sentimiento a partir de publi-
caciones en redes sociales permite obtener 
una fotografía dinámica y representativa del 
estado actual de la conversación social en tor-
no a las energías renovables. Aunque pre-

senta limitaciones metodológicas, como la 
falta de representatividad demográfica de 
los usuarios, la voluntariedad en la geoloca-
lización o los recientes cambios en el acceso 
a datos en la plataforma, su valor reside en 
ofrecer una visión ágil, sin costes, en tiempo 
real y centrada en el discurso de la ciudada-
nía. Esto resulta especialmente valioso en el 
contexto de la transición energética, un pro-
ceso que no solo implica transformaciones 
técnicas, sino también profundas implica-
ciones sociales, económicas y culturales. 

En este estudio, la utilización de técnicas 
de procesamiento del lenguaje natural ha 
permitido descomponer y analizar más de 
diez mil publicaciones relacionadas con 
energías renovables en España. El resultado 
revela un mapa de percepciones variado y 
complejo, donde el entusiasmo, el escepti-
cismo y la incertidumbre coexisten en fun-
ción del contexto territorial. Comunidades 
como Aragón o Extremadura destacan por 
mostrar una actitud mayoritariamente po-
sitiva, probablemente relacionada con su 
papel destacado en la implantación de tec-
nologías limpias y las oportunidades aso-
ciadas. Por el contrario, regiones como Me-
lilla, Cataluña o La Rioja evidencian un tono 
más crítico o negativo, posiblemente vin-
culado a tensiones sociales, falta de benefi-
cios percibidos o conflictos en torno a pro-
yectos específicos. Entre ambos polos, la ma-
yoría de comunidades autónomas se sitúan 
en una zona intermedia, lo que sugiere una 
aceptación generalizada pero no exenta de 
dudas, demandas o resistencias. 

Estas diferencias en los índices de senti-
miento reflejan una realidad profunda-
mente multifacética, en la que confluyen as-
pectos históricos, políticos, económicos, cul-
turales y metodológicos. No podemos 
entender la percepción social de la transi-
ción energética si no tenemos en cuenta la 
trayectoria previa de cada territorio, sus ni-
veles de desarrollo, las experiencias previas 
con industrias extractivas (como en Astu-
rias), o la confianza –o desconfianza– hacia 
las instituciones y empresas promotoras. Por 
ello, se plantea como necesidad futura com-
plementar este tipo de estudios con enfo-
ques cualitativos y contextuales que ayuden 
a interpretar mejor los matices del senti-
miento ciudadano, como pueden ser en-
cuestas de opinión, análisis de políticas lo-
cales, estudios sobre el impacto económico 
y medioambiental, o entrevistas en profun-
didad. 

Desde el punto de vista del medio rural, 
el análisis de sentimiento basado en Twit-
ter tiene una especial relevancia. No sólo 
porque muchas de las instalaciones de 
energías renovables se ubican en estas zo-
nas, sino porque el sentir de sus habitan-
tes condiciona en gran medida la viabili-
dad social de los proyectos. Identificar 
apoyos o resistencias, conocer los miedos 
o las esperanzas expresadas en redes so-
ciales y visibilizar los discursos ciudada-
nos, puede ser una herramienta muy útil 
para diseñar políticas públicas más sensi-
bles, inclusivas y eficaces. Publicar estos 
resultados en un espacio como el Anuario 

FIGURA 2 
SENTIMIENTO PROMEDIO POR COMUNIDADES AUTÓNOMAS 
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de la Fundación de Estudios Rurales pre-
tende también contribuir a la transferen-
cia de conocimiento hacia actores clave 
del territorio, como agricultores, respon-
sables locales, sindicatos o asociaciones 

vecinales, y facilitar una toma de decisio-
nes más informada, legítima y socialmen-
te aceptada. 

En definitiva, este estudio demuestra que 
la percepción social de las energías renovables 

no puede presuponerse. Escuchar lo que la ciu-
dadanía expresa, incluso en entornos digita-
les como Twitter, es una forma de acercarse a 
un debate que es técnico, sí, pero también pro-
fundamente humano y territorial. ■

▼ Notas 
 
1 Facultad de Derecho y Ciencias Sociales de Ciudad Real/Departamento de Economía Aplicada I/ Universidad de Castilla-La Mancha, Ronda de Toledo s/n, 13071 Ciudad Real, España. 
2 https://datareportal.com/reports/digital-2024-spain 
3 https://inspirinas.com/2023/11/23/espana-pais-de-la-ue-en-el-que-mas-personas-usan-twitter-o-sea-x/ 
4 https://www.kolsquare.com/es/blog/estadisticas-imprescindibles-de-twitter-x
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